Додаток 1

до рішення Дрогобицької 

міської ради 

від __________ № ______ 

ПОРЯДОК

визначення плати за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, для розташування зовнішньої реклами у населених пунктах Дрогобицької територіальної громади.

Плата за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, для розташування зовнішньої реклами у населених пунктах Дрогобицької територіальної громади обчислюється за наступною формулою:

Р = S x Б х Кз, де

Р - розмір плати за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, для розташування зовнішньої реклами у населених пунктах Дрогобицької територіальної громади;

S - площа місця розташування рекламного засобу, яка визначається як сума площі горизонтальної проекції рекламного засобу на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра за периметром горизонтальної проекції цього засобу. Площа розміщення для не наземного та не дахового рекламного засобу дорівнює площі вертикальної проекції цього засобу на уявну паралельну їй площину;

Б - базовий тариф розташування рекламних засобів за 1 кв.м. за місяць (встановлено згідно 1% від рівня мінімальної заробітної плати встановленої законодавством);

Кз - коефіцієнт рекламного зонування території громади, що ґрунтується на історико-архітектурному опорному плані міста Дрогобича:

І зона - Кз=1,2 - територія та будівлі включені в зону охорони пам'яток та історичного ареалу історико-архітектурного плану м.Дрогобича затвердженого наказом Міністерства культури України від 21.10.2011 №912-0-16-11;

ІІ зона - Кз=1 - включає решту території населених пунктів Дрогобицької територіальної громади.

Методика розрахунку площі (S) місця розташування наземних рекламних конструкцій

Враховуючи різноманітність конструктивного рішення рекламних засобів (товщина щитів та світлових конструкцій, профілі стійок, розміри фундаментних блоків, тощо) для зручності розрахунку площі місця розташування рекламних конструкцій застосовуються уніфіковані товщини для різних видів рекламоносіїв:

20 см для конструкцій розміром від 6,0 х 3,0м до 2,0 х 3,0 м;

15 см для конструкцій розміром від 2,0 х 3,0 м до 1,2 х 1,8 м;

10 см для конструкцій розміром від 1,2 х 1,8 м до 0,9 х 1,5 м;

5 см для конструкцій розміром від 0,9 х 1,5 м та менше

	рекламна конструкція від 6,0 х 3,0 м до 2,0 х 3,0:

для односторонніх конструкцій S=(L+1,0)х1,2

для двосторонніх конструкцій  S=(L+1,0)х1,2х2х0,75*




[image: image1.jpg]1200

500

500

500

L +1000

500

200




	рекламна конструкція від 6,0 х 3,0 м до 2,0 х 3,0 “V”подібна

S=(L+1,2)х1,2+Lх1,2
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	рекламна конструкція від 2,0 х 3,0 м до 1,2 х 1,8

для односторонніх конструкцій S=(L+1,0)х1,15

для двосторонніх конструкцій  S=(L+1,0)х1,15х2х0,75*
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	рекламна конструкція від 1,2 х 1,8 м до 0,9 х 1,5 “сіті лайт”

S=(L+1,0)х1,10
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	рекламна конструкція менша від 0,9 х 1,5 

для односторонніх конструкцій S=(L+1,0)х1,05

для двосторонніх конструкцій S=(L+1,0)х1,05х2х0,75* 
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	дахова рекламна конструкція

S=(L+1,0)х(b+1,0)




[image: image6.jpg]b+1000

500

s

L+1000





Примітка - 0,75* корегуючий коефіцієнт двосторонньої конструкції (до вартості обох сторін).

Розмір плати за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, для розташування зовнішньої реклами визначається без врахування податку на додану вартість за один квадратний метр площі місця розташування, виходячи із місця розташування рекламного засобу та з розрахунку за один календарний місяць. 
Розмір плати за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, для розташування зовнішньої реклами змінюється із зміною встановленого законодавством розміру мінімальної заробітної плати.
Розповсюджувач зовнішньої реклами не звільняється від плати за право тимчасового користування місцем для розташування рекламного засобу при відсутності рекламного засобу.
Розмір плати за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу не може встановлюватися залежно від змісту реклами.

Перший заступник міського голови 



Ігор ГЕРМАН

